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EMPRESARIOS

Gréfico 1
Expectativa dos empreendedores sobre as vendas de Fim de Ano 2013 comparadas ao Fim
de Ano2012 (%)
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Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ.

Gréfico 2
Estimativa de crescimento das vendas de Fim de Ano 2013 comparadas ao Fim de Ano
2012 (%)

Total Comércio Tradicional Shopping Center Servigos

19,8

Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ.
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Fatores mais relevantes para as expectativas de vendas no fim do ano 2013 (%)
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Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ.
Gréfico 4

24,6

Expectativa dos empreendedores sobre as vendas acumuladas do ano de 2013

comparadas ao ano de 2012 (%)

Total Comércio Tradicional  Shopping Center
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Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ.
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Gréfico 5
Estimativa de oescimento das vendas no ano de 2013 comparadas ao ano de 2012 (%)

Total Comeércio Tradicional ~ Shopping Center Servicos
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Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ.

Gréfico 6
Contratacdo de maale obra temporaria para o Fim de Ano de 2013 (%)

Total Comércio Tradicional Shopping Center Servicos
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Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ
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Grafico 7
Efetivacdo da méo de obra temporéria (%)

Total Comeércio Tradicional Shopping Center Servigos

59,5

Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ

Gréafico 8
Principais meios de contratacdo de mao de obra temporaria (%)
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Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ
Nota: O somatdrio das formas de contratagdo néo totaliza 100%, pois a quest&o levantada é de mdltipla
resposta

SONDAGEM DO COMERCRERNAMBUCO



Teemeot  SEBRAE

Instituto Fecomércio

CONSUMIDORES

Gréfico 1
Eventos comemorad® noFm de Ano 2013(%)
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FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.

Nota: o somatorio dos eventos néo totaliza 100%, pois a questdo levantada envolve resposta multipla.
Gréfico2

Expectativa para os gasta® Fm de Ano 2013 (%)

Menor Igual Maior

48,6

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.
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Grafico 3
Intengdesde gasto noAm de Ano 2013(%)

Presentes | - L §
Ceia e festas 53,2
viagem [ o]
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Bares, restaurantes, boate: 16,8 |

Outros . 52

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.
Nota: o somatdrio das intengdes néo totaliza 100%, pois a questdo levantada envolve resposta multipla.

Gréfico4
Gasto médio noFimde Ano 2013 por itens de despesa (R$)
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FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.

Tabela 1
Gasto médio(R9 e crescimento dos gastos (%p Fimde Ano 2013em relagdo ao mesmo
periodo de 2012por classes de renda

Classes de renda Gasto médiono Fm de Ano 2013 | Crescimenteem relacdo a Fim de
(R9$) Ano2012(%)

Total 994,00 12,6
Classes A 1.86400 18,8
Classe C 1.25800 17,1
Classes 653,00 8,9

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.
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Grafico5
Formas de pagamento dos gastos Romde Ano 2013 (%)

A vista: dinheiro I ‘

A prazo: cartdo de crédito 58,9

A vista: débito em conta :

A vista: cheque I 31

A prazo: carné de pagament I 2,8

A prazo: cheque prélatado | 0,8
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.
Nota: o somatorio dos pagamentos néo totaliza 100%, pois a questao levantada envolve resposta maltipla.

Gréficob
Produtos prderidos pelos consumidores para presenteao Hm de Ano 2013 (%)
Vestuarnio Lo M
Calgados e acessorio
Brinquedos |l

Perfumes e cosméticos A
Bijouteras, relégios e éculos

Livros [ 8.9

Cama, mesa e banhc il 5,3

Méveis e eletrodomésticos [l 5,0
Informatica e celulares [l 5,0

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.
Nota: o somatorio dos produtos néo totaliza 100%, pois a questéo levantada envolve resposta multipla.
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Gréfico7
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Gastomédio noAm de Ano 2013 por tipo de presente (R$)
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FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.

Gréfico8
Locais de compra dos presentes do fim de ano 2013 (%)
Comércio Comércio
Tradicional Shopping Center Internet Ambulante

26,4

e
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.
Nota: o somatorio dos locais ndo totalizam 100%, pois a questéo levantada envolve resposta maltipla.

Gréfico9
Principais usos do 13° salario para o Fim de Ano 20948
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FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ.
Nota: o somatdrio dos usos ndo totaliza 100%, pois a questdo levantada envolve resposta maltipla.
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