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SONDAGEM FINAL DE ANO 2013 PETROLINA   

EMPRESARIOS 

Gráfico 1 
Expectativa dos empreendedores sobre as vendas de Fim de Ano 2013 comparadas ao Fim 
de Ano 2012 (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ. 

 
Gráfico 2 
Estimativa de crescimento das vendas de Fim de Ano 2013 comparadas ao Fim de Ano 
2012 (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ. 
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Gráfico 3 
Fatores mais relevantes para as expectativas de vendas no fim do ano 2013 (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ. 

Gráfico 4 
Expectativa dos empreendedores sobre as vendas acumuladas do ano de 2013 
comparadas ao ano de 2012 (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ. 
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Gráfico 5 
Estimativa de crescimento das vendas no ano de 2013 comparadas ao ano de 2012 (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ. 
 

Gráfico 6 
Contratação de mão de obra temporária para o Fim de Ano de 2013 (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ 
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Gráfico 7 
Efetivação da mão de obra temporária (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ 

 

Gráfico 8 
Principais meios de contratação de mão de obra temporária (%) 

 
Fonte: pesquisa direta. Instituto Fecomércio / CEPESQ 

Nota: O somatório das formas de contratação não totaliza 100%, pois a questão levantada é de múltipla 
resposta 
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CONSUMIDORES 

Gráfico 1 
Eventos comemorados no Fim de Ano 2013 (%) 

 
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
Nota: o somatório dos eventos não totaliza 100%, pois a questão levantada envolve resposta múltipla. 

Gráfico 2 
Expectativa para os gastos no Fim de Ano 2013 (%) 

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
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Gráfico 3 
Intenções de gasto no Fim de Ano 2013 (%) 

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
Nota: o somatório das intenções não totaliza 100%, pois a questão levantada envolve resposta múltipla. 

Gráfico 4 
Gasto médio no Fim de Ano 2013 por itens de despesa (R$)

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 

Tabela 1 
Gasto médio (R$) e crescimento dos gastos (%) no Fim de Ano 2013 em relação ao mesmo 
período de 2012, por classes de renda 

Classes de renda 
Gasto médio no Fim de Ano 2013 

(R$) 
Crescimento em relação ao Fim de 

Ano 2012 (%) 

Total 994,00 12,6 

Classes A-B 1.864,00 18,8 

Classe C 1.258,00 17,1 

Classes D-E 653,00 8,9 

FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
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Gráfico 5 
Formas de pagamento dos gastos no Fim de Ano 2013 (%) 

 
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
Nota: o somatório dos pagamentos não totaliza 100%, pois a questão levantada envolve resposta múltipla. 

Gráfico 6 
Produtos preferidos pelos consumidores para presentear no Fim de Ano 2013 (%) 

 
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
Nota: o somatório dos produtos não totaliza 100%, pois a questão levantada envolve resposta múltipla. 
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Gráfico 7 
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Gasto médio no Fim de Ano 2013 por tipo de presente (R$) 

 
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 

Gráfico 8 
Locais de compra dos presentes do fim de ano 2013 (%) 

 
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
Nota: o somatório dos locais não totalizam 100%, pois a questão levantada envolve resposta múltipla. 
 

Gráfico 9 
Principais usos do 13° salário para o Fim de Ano 2013 (%) 

 
FONTE: pesquisa direta. Instituto Fecomércio-PE / CEPESQ. 
Nota: o somatório dos usos não totaliza 100%, pois a questão levantada envolve resposta múltipla. 
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